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ytut ksiazki ma niemaly
udziat w jej handlowym
sukcesie. Kto miaby wie-
i dzie¢otymlepiej,niz Ma-
riusz Czubaj, antropolog kultury,
badacz kultury popularnej.,Biodra
ElvisaPresleya” - to brzmi $wietnie.
Autorowi - wykladowcy akademic-
kiemu, a takze dziennikarzowi ,Po-
lityki” - nalezy pogratulowac. Ale
tytul nie jest jedynie zabiegiem
marketingowym podobnym do te-
go,jald niegdy$ zastosowal Tadeusz
Boy-Zeleriski, dajac na oldadce
»Rozprawy o metodzie” dopisek:
Tylko dla dorostych”. Czytelniknie
bedzie zawiedziony, gdyz zawar-
to$¢ jestréwnie atrakcyjnajak opa-
kowanie. Jest to tym bardziej nie-
zwykle, Ze to praca bez watpienia
naukowa, wydana przez oficyne,
Ktérej nazwa zobowiazuje, poprze-
dzona profesorskim wstgpem, opa-
trzona  przypisami, literatura
przedmiotuiindeksem.

Refleksja nad kultura masowa ,

niejest zadaniem fatwym. Dotyczy
tego, z czym przeciez stykamy sie
na co dzie - ogladajac telewizje,
shuchajac radia, zerkajac na pierw-
sze strony gazet, wehodzac do skle-
pu czy pubu. Wydawac by sie wiec
moglo, ze na popkulturze zna sie
Xazdy. Bo kto nie slyszal o Adamie
Malyszu czy, choéby nawet bardzo
tegonie chcial, o Michale Wisniew-
skim. Komu nie zadrzalo serce, kie-
dy przed meczem polskiej repre-
zentacji pilkarskiej uslyszal hymn,
nawetjesli wykonanie bylo ,udziw-
nione i, oglednie méwiac, malo
chwackie”, jak to Edyty Gomiak

podczas mistrzostw w Korei. Pra-
‘wiekazdy ma na dnie szuflady cos,
cokojarzy musie zidolem zlatmio-
dosci (niekoniecznie musi to byé
‘wios Johna Lennona wystawiony
na aukcji w Madrycie), Wszyscy
czasami ulegamy spiskowej teorii
dziejow i rozgladajac sie, lekliwic
szepczemy:,Onisa wszedzie”. Ma-
riusz Czubaj wyjasnia, co to wszyst-
ko tak naprawde znaczy.

, Diagnoza nie jest najweselsza.
Swiatjest wielkim hipermarketem,
ktéremu patronuja trzej $wieci
konsumpcyjni: Walenty od zako-
chanych, Mikotaj, brodaty krasnal
od gwiazdkowych prezentéw, i
~zdecydowanie najsympatyczniej-
szy znich - Patryk wiety od piwa.
Doszlo do tego, ze kolejne genera-
cje buntownikéw, w odroznieniu
od generacji dzieci kwiatéw, nie po-
‘wstajaspontanicznie, asa wymysla-
ne przez specoéw od rynku nasta-
‘wionych na to, by sprzedaé nowe
Jultowe” gadzety. (Wyjatkiemmo-
Zeby¢ pokolenie JP2, choéijegolo-
go chciano przerobié na pieniadze;
pokolenie, ktore ,jest tworem kom-
pensacyjnym. Znamiennym - bo

méwiacym o tym, czego brakuje,
niz opisujacym, co jest’). Nawet
$émier¢izalobastajasie medialnym
spektaklem, co dawni fani np. Cze-
slawa Niemena musz3 przyjmowac
zniechecia, Wszystko przykrojone
jestnawspélczesnamodle, show to
show, trudno o prawdziwe emocje.
Nic dziwnego, ,kiedy$ bycie fanem
bylojakas deklaracja $wiatopogla-
dowa, forma samorealizacji, dzi§
jestczyms$ naksztalt nieszkodliwe-
g0 hobby, ktére mozna zmienié na
inne”. .
Czubajnie chowasi¢ za chlodny
styl naukowej dysertacji. Jest w tej
ksigzce obecny Jaku reprezemmt

e znacznie blizej mi do medelu
»retroseksualnego« (»nie kupuja,
nie chodza na zakupy, nie znajduja
przyjemnoéci wrytuale posiadania
kolejnychniepraktycznych, luksu-
sowych débrd), wiec z punktu wi-
dzenia rynku jestem egzempla-
rzem straconym”. Licznie przywo-
iywane tumanifestacje popularnej
kultury s3 opisywane z uciesznym

Nalezaloby zyczy¢ obecnemu od
niedawna na rynku wydawnictwu,
aby proponowalo jak najwiecej ta-
kich ksiazek; ksiazek, ktore, nie tra-
cac na naukowej wazkosdi, sa po
prostudo czytania. Wszystkojedno,
czy traktuja o fizyce kwantowej czy
ofilozofii.

—Andrzej Massé
Mariusz Czuba] ,Biodra Elvisa Presleya”.
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